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de la presse
quotidienne nationale
avec 2 759 000 lecteurs

de la presse quotidienne gratuite d'information
en régions avec 1 195 000 iecteurs

-‘ '-‘ En offrant tous les jours un libre acces a
. l'information, 20 Minutes est le quotidien

. - ' ' ‘ national le plus lu.
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20 MINUTES

Le quotidien des actifs urbains

CONTRAT MISSTON
UN Contribuer au droit a Uinformation
DE LECTU RE SI M PLE a travers la gratuité, U'accessibilité physique et

m Une info essentielle intellectuelle, Uutilité et Uinteractivite.
m Utile

m De proximité
m Positive

uN ForRMAT PRATIQUE
et ATTRACTIF

Pour un lecteur qui peut étre en situation de mobilité

m Demi Berlinois
m Maquette ergonomique toute en couleur, des repéres visuels lisibles
m Chemin de fer clair et structuré

UNE REDACTION EXIGEANTE,
ENGAGEE mais NON PARTISANE APE.

m Une exigence : une équipe réactive de 100 journalistes proches du terrain, La rédaction 20 Minutes a recu
le grand prix de la presse internationale 2010

17 correspondants a 'étranger.
(décerné par lAssociation de la Presse Etrangeére)

m Un engagement : Uaccessibilité. Parce que linformation est un droit.
m Une responsabilité : la neutralité. Pour que chacun puisse se faire sa propre opinion.
m Une interactivité : une rédaction a Uécoute de ses lecteurs (Un panel réguliérement consulté)

une LisNe EDITORIALE VARIEE

Une diversité de rubriques bien identifiées, en phase avec les attentes des actifs urbains

.

LEPOULET ET LELAIT
DELAMARGE

E:mu. DEPLUS DANSLE:

L' ACTU CHAUDE EN FRANCE ET A LINTERNATIONAL Le “magazine” CULTURE, TV-Médias,
avec une rubrique . 2.0 Week-end,
Une rubrique le mardi, PLANETE le mercredi. Sport

DES SUPPLEMENTS THEMATIQUES

Plus de 40 éditions par an sur le print et sur le web.



owRESEAU oe DISTRIBUTION
PUISSANT ET PRECIS

22 151 exemplaires en moyenne chaque jour

sur T1 2011 a Montpellier® ) '
(22 683 exemplaires en moyenne chaque jour en 2010) - & K
Une diffusion chrono et géomarketée pour étre o Ky &

au plus prés des actifs montpellierains.

[
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Distribution par colportage sur les principaux sites

de transports en commun (gare, stations de tramway e :

ou de bus] et sur une sélection de sites tels que e
des grands pdles d'affaires et universitaires.

Lensemble de ces points de distribution répondent

a la volonté de 20 Minutes de faciliter l'acces a linfo au Eﬂ‘;"."_';,if.‘% cul /
plus grand nombre d'actifs urbains en début de journée.

o}

N°1 bE LA PRESSE QUOTIDIENNE GRATUITE D'INFORMATION EN REGIONS

Nombre de lecteurs (LNM, 15 ans et +)
20 Minutes
Metro
Direct Matin

sur les 25-49 ans (42% du lectorat)
sur les femmes (47% de femmes)
sur les actifs (57% d’actifs)

20 Minutes 38% 18% 24%
Total PQR EAL 11% 58%
M 15-24 ans M 25-34ans M 35-49 ans > 50 ans

20 Minutes 14%
Total PQR 46%

M actifs étudiants autres inactifs/retraités

N©°2 be LA PRESSE QUOTIDIENNE sur LA CIBLE PREMIUM EN REGIONS®

Nombre de lecteurs (LNM, 18 ans et +)
Le Monde
20 Minutes [ T T TN
L'Equipe
Le Figaro
Metro
Direct Matin
Libération

Les Echos

La Croix

Le Parisien / AEF
La Tribune

® PV O0OJD

[Premium : Cadres, Dirigeants, Pro. Lib. médicales et intellectuelles et 8% des foyers francais les plus aisés)

Sources : © TNS, EPIQ 2010 LNM+, régions hors IdF @ Audipresse Premium 2010 18+ LNM



UNE MARQUE MEDIA

REFERENTE ET INNOVANTE
EE

le quotidien national
Linformation la plus lue chaque jour en France
Un journal qui suscite l'adhésion
84% le lisent régulierement (au moins 3 fois par semaine)
73% ne lisent aucun titre de PQN
20 Minutes rassemble chaque jour

- 70% des lecteurs de PQUG
A

20 SUPP’
Les magazines thématiques 20Minutes.fr
de 20 Minutes Linformation en temps réel 24h/24h
40 rencontres sur les thématiques ' -' '-‘ V 2° site d'information en audience jour
préférées des lecteurs. apres Le Figaro.fr

Pour 95% d'entre eux les suppléments ' ' ' 5368 000 de visiteurs uniques par mois
4R 4

completent bien le quotidien.

minutes

A Une marque accessible A

en lien continu
avec les actifs urbains

s

20 Minutes 2.0

Le cahier week-end
~ nouvelle génération. v 20 Minutes sur votre Mobile
Sujets tgnda.nces,.cyltgre, cuisine, Les applications mobiles
shopping, jeux vidéo, internet... pour prendre l'info en main
4533 323 de visites par mois
et 1491 400 visiteurs uniques par mois

iPad
80 300 téléchargements de l'application iPad
depuis son lancement en juin 2010
182 400 visites par mois

SAVOIR-FAIRE AU SERVICE DES ANNONCEURS

:':f; UN POLE EXPERT ET CREATIF

POUR PLUS D’EFFICACITE

Intégration dans un contexte spécifique

@ Création sur mesure pour la marque
(adaptée a lunivers visuel de la marque, au produit...]

Distribution, par des colporteurs dédiés,

d'échantillons (produits frais ou secs), de leaflets, de catalogues...
Possibilité de scénarisation des points (parasol, stickers, PLV...)
Sur un réseau fait sur mesure [ciblage de la zone

de chalandise via le logiciel de géomarketing Experian)

EWb 20minutes.fr, applis Iphone, Nokia, Ipad...

wrre CONTACTAMONTPELLIER

Clément Fontanel Directeur de Clientele > 04 67 41 88 00 - 06 21 21 54 73 - cfontanel@20minutes.fr

CONTACT RESEAU

Jean-Marc Gillet Directeur de la Publicité Régionale > 01 72 74 53 90 - 06 15 94 69 37 - jmgillet@20minutes.fr
Catherine Le Saout Directrice Adjointe de la Publicité Régionale > 01 72 98 55 06 - 06 22 91 19 77 - clesaout@20minutes.fr

>> Plus d'infos sur www.20minutes-media.com (tarifs, case studies,...)

>> Possibilité de téléchargement des 6 derniéres éditions de Montpellier sur 20minutes.fr B,

0JD Mobile Avril 2011

Enquéte Panel 20'UP Janvier 2008 Mediamétrie/Netratings Avril 2011

TNS/ SOFRES, Vu/Lu Avril 2009

Sources : TNS/ SOFRES, EPIQ 2010 LNM et LDP 15+



