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Objectif

Générer du trafic et de la
participation sur le site
« C’est fou... I'effet fleurs ! »
via un espace web dédié
nourri de témoignages.

Relais Print > Drive to web

>> La réponse
de 20 Minutes
déroulée sur 100 jours...

‘“""“; relais web> DISpoOSitif web en RG

Une combinaison
de leviers :
Relais drive to web sur
20 Minutes + 20minutes.fr

>>> Un mix d’approches

.. : 100 jours, g
pour un max d’'impact ! | 100 raisons,  Découvrez Cest fo.. effetflours!
' SN o ! 1'émotion du jour =
o i o ‘ 1.000 chances "~ I
Répétition et mémorisation 3 de gagner. | Cliguez | mw“ :,z,‘u- PPt
1972 000 lecteurs 1 o e ’»‘U
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& Diffusion, une opération colportée

Réseau 32 villes

sat 1 055 820 exemplaires diusespar jour

(PV OJD Octobre 2011)

Audience, une opération vue

Avec 15 insertions print, 1 972 000 lecteurs -50 ans CSP+

ont été exposés a I'opération

Sur 20minutes.fr,15 OOO OOO (auto-promo) &8 000 000 PAP (display)

Avec 2 759 000 lecteurs par jour, 20 Minutes est le quotidien le plus lu de France**

(TNS Epiq 2010) *sans prendre en compte les lecteurs de Rennes et Montpellier ** idem et sans les 20 nouvelles villes

~ Découvrez
I'émotion du jour Avec 729 000 VU par jour, 20minutes.frest le 3¢™e site d’info R octobre 2011)
| Cliquez
___lol __ 5% SEN

Mémorisation, une opération mise en valeur

Avec ce Fil rouge sur 15 insertions print,
les 1 972 000 lecteurs -50 ans CSP+ ont été exposes en moyenne

5.3 fois au quotidien

Agence Pub : 20 Minutes / Direct
Agence : Universal Mc Cann



