
Montant Brut de 

l’opération

82 600€ brut HT
Hors Frais Techniques

&

CORSAIR FLY prend la parole à l’occasion de ses 30 ans. 
Une grande campagne PROMO + UN GRAND JEU CONCOURS

sont mis en place conjointement sur une durée  de 3 
semaines en IDF. 

Demi-page au cœur de l’actu des 

12 éditions historiques du quotidien

Une puissance ciblée

• 20 Minutes, 1er quotidien national avec 2 759 000 lecteurs chaque jour.

• Leader sur les cibles consommatrices : les responsables d’achats, les CSP+, les urbains...

• Un réseau de distribution puissant et ciblé (outil de geomarketing ad hoc Experian)
TNS Epiq 2010  LNM 15 ans et + (cette mesure ne prend pas en compte  l’audience de Montpellier et Rennes)

.

Une codistribution pour rendre accessible le 

produit, permettre de le tester...
• 392 colporteurs  habillés aux couleurs Quies

• Placés sur 306 points stratégiques 

(flux  importants des populations actives...)

• 300 000 paires de boules Quies distribuées 

(cire ou mousse)

Promotion du grand jeux concours sur le quotidien

et distribution puissante et ciblée de son produit traditionnel

UNE VISIBILITE  ET UN IMPACT OPTIMISES

Le grand jeu CONCOURS
*Développement d’un jeu concours clé en main sur le site 20Minutes et décliné sur la page fan de 20minutes Facebook.
*Récupération de BDD inscrits opt-in
*Le jeu est relayé sur le web avec plus de 6 millions PAP via des formats : Habillage, Interstitiel, grand angle, large bannière….
*Le jeu est relayé sur le print via 11 parutions ¼ page (création de trafic sur le site) + et 1 page pour la révélation des gagnants

La campagne PROMO –
*Promo relayée sur le web via des formats avec près de 3 millions PAP : Habillage, Interstitiel, grand angle, large bannière….
*Promo relayée sur le print via le couplage STREAMER en une et le format L en page METEO une fois par semaine les lundis

Le grand jeu CONCOURS

Page Jeu Concours

Interstitiel ¼ PQ 1 SPQ
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La campagne PROMO

Habillage Home Page Streamer

Format L en page METEO


