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Créer le buzz autour de la sortie de la série « Sex Education » Janvier 2019

Les objectifs de la marque

v Créer de la notoriété autour de la nouvelle série
« Sex Eductation »

v Garantir une forte visibilité a la campagne « Ce
n’est pas toujours ce qu’on imagine ». Décalée et
interactive, elle invite le lecteur a jouer avec le visuel
en reliant des pointillés pour en révéler le "vrai" sens
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