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En avril, 20 Minutes prend la 3°™ position du classement des sites
d’info les plus puissants en France (source : Médiamétrie NetRatings).

Selon Médiamétrie NetRatings, 20 Minutes a atteint en avril une audience de 6,9 millions de
Visiteurs Uniques. En hausse de +26% vs N-1, 20minutes.fr réalise encore une fois une des
plus fortes progressions parmi les sites d’information et gagne une place dans le classement par
rapport au mois précédent.

Nombre de Visiteurs Uniques / mois (en milliers)

Le Figaro - TS OJD (B) 9 662

Le Monde - TS OJD (B) 7 750

«X] -TSO/D(B) NN (6 399
L Obs - TS OJD (B) 6 656
France Televisions News - TS OJD (C) 6404
Le Parisien - TS OJD (B) 6363
L Express.fr - TS OJD (B) 6286
Orange News - T (C) 4871
BFM TV - TS OJD (B) 3949
LePoint - TS OJD (B) 3750

En audience quotidienne, indicateur de fidélité, 20 Minutes se classe également a la troisiéme
place avec 583 000 Visiteurs / jour.
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A propos de 20 Minutes

20 Minutes est la 1ére marque de presse d’actualité avec 19 millions de consommateurs* chaque mois (print, web,
mobile), soit 1 Francais sur 3 et 1 Actif Urbain sur 2 en contact avec 20 Minutes.

20 Minutes France SAS est détenu a 50% par Schibsted, I'un des plus grands groupes scandinaves de médias, et par
le groupe Sipa Ouest-France (éditeur du ler quotidien francais payant).

*Etude AudiPresse ONE V1 2015
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