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Objectifs de la marque
* Faire de la pédagogie sur le réseau Transavia
* Travailler la notoriété en maximisant la visibilité
ﬂ et I ‘I_Eé « Asseoir la nouvelle identité visuelle de marque
S * Vendre des billets d'avion en mettant en avant 'accessibilité des prix
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Ancrer le discours de la marque dans le quotidien des Francais par la
création de contenus éditoriaux autour de la thématique des
destinations de vacances

= Contenu : Création d’'un espace dédié en responsive design par les
journalistes du pdle magazine de 20 Minutes

« Numérique : Contenu éditorial multi format

* Print : 1 parution = streamer et 2 page publishing + 2 page pub

= Social :

* Gamification et viralisation : bucketlists

* Mise en avant des contenus sur les différents réseaux sociaux pour
maximiser 'engagement

Dispositif de mise en avant

* Push native en Home Page sur le web et le mobile + les réseaux sociaux
* Habillage du site dédié aux couleurs de la marque

* Print : insertions publicitaires streamer + 2 page pub

* Display sur mobile

Découvrez I'espace dédié ici.


http://www.20minutes.fr/magazine/destinations/
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Un espace éditorial multi-devices dédié a Transavia
« Trouvez votre destination vacances avec 20 Minutes »
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publicitaire e 9 unigues genereés
Transavia : logo,
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Des mises en avant Native
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L4198 Pyooks en spision: La mcours os l

Mourinho v la Les pilotes acheminés Niswdou Faphest! Mal ¢ contre 53 concanmrasion pocr
semaine che oge wn mauvais tour
prochaine em cas  dsmytruction sous 4500 ex-equipe OO |
de nouvelle escorte de la ot Mo - .
défaite? pendarmanie Marsaille Lo misore do © coktre oo

o ko - 0N lase nokre wr s

lorreeh CoralruCiises ‘

[pe————

§ wosex

Pilornage & La Meogue: Ay
rors 453 morts Girn une
P Lousc dade

Los meillwures destinations autour de formation continue,

1a Méditerrande pour been manger

Low meleures destretions on 04 partir quand ot veut des vacances insolites?

Eurapo powr fase O dhopeng

S bonsponsdaval]  festivols | [o— 0 1 657 pOnonnes et ¢ Pin perinert
G Faire le tour des festoches, Scuncue Vobswage: Las | -
, fastoche. rarmay o SAOY & s tos | F

e e v

(vt e
PINases
-
A ‘

20 Minutes vous emmene en voyage

Anson hn, § actuss un 20 AMMITES COMMUME AN Diasasrseny g
A N e

UM (3 COrTANe

@ tronsavia




; ‘: : Transavia

minutes

Publishing digital
Période : juin a décembre 2015 G tr.a nSQViq

Les différents types de contenus de I’espace dédié

BUCKETLIST ARTICLE
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Trouvez votre destination vacances avec 20 Minutes
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Présence Annonceur Cross

En PRINT : insertions publicitaires dans 7 parutions En DIGITAL :
= Streamer + 2 page de pub (face a I’article publishing) = Web + mobile

12 m Evasion Habillage + pavé web
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