"t CAS DE CAMPAGNE PUBLISHING MAIF : Comment préempter une

- = thématiqgue et maximiser les conversations grace a une stratégie de contenus ?
assureur militant
ENJEUX & OBJECTIFS <C Pionnier d’une économie plus solidaire, la MAIF s’engage
. v g s aupres de jeunes acteurs de ’économie collaborative.
= Devenir la marque réféerente de L’expertise de 20 Minutes, en termes de création et de
I’économie collaborative en distribution de contenus associée a la créativité et a I’énergie
- t . tte thé ti de ses équipes commerciales nous-ont permis d’associer
preemptant cetie ematique. encore davantage notre expertise d’assureur a ce
. . mouvement. L’efficacité de cette campagne réside dans la
- Favo_nser la conqalssgnce du grand capacite de 20 Minutes a mobiliser des audiences puissantes
Dub|IC des problemathues de et qualifiees. Le défi relevé avec succeés I'an dernier nous
’économie collaborative, informer et améne évidemment a poursuivre I'aventure en 2016 »
expliquer.
X PHILIPPE TAUVEL-MOCQUET,
= Créer de I’engagement avec les directeur adjoint de la communication MAIF
consommateurs autour de cette "
problématique. LIRE LA VIDEO EN CLIQUANT ICI ©
SOLUTIONS

» Création de contenus éditoriaux
= Mise en avant sur ’ensemble des
supports 20 Minutes (print, web,
mobile, réseaux sociaux)
Lancé en mars 2015, le partenariat est reconduit pour une 3¢ année en 2017
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':'r‘ CAS DE CAMPAGNE PUBLISHING MAIF : Des contenus éditoriaux
irutes  Produits par les journalistes de 20 Minutes

ninutes

assureur militant

Espace dédié « Economie collaborative » #collaboratif - Une rubrique réguliére dans le journal :
sur le site 20minutes.fr : « Intégration publicitaire (format 1/8) et présence logo

. 1rédacteur spécialisé et dédié & 100% annonceur partenaire.

* Plus de 150 articles produits en 2 ans

20 Minutes s'intéresse a I'économie collaborative

Les Néo-Zélandais ont-ils inventé le futur du
travail?

Découvrez I’espace dédié ici


http://www.20minutes.fr/magazine/economie-collaborative/
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F‘:': CAS DE CAMPAGNE PUBLISHING MAIF : Un dispositif pleinement
nirutes INTt€Qreé dans I'eécosystéme 20 Minutes

assureur militant

La méme animation que pour
tout autre contenu journalistique

Des push native publishing en Home Page de
20minutes.fr et via les blocs édito, sur les
supports mobiles et sur les réseaux sociaux.

Une intégration et un partenariat
long terme permettent un excellent
taux de référencement

— Plus d’un quart du trafic provient du SEO.
[ Minutes Communication]

| ’espace dédié ressort en 4¢ position sur la
recherche « Economie collaborative » sur
' —— . Google.

congélateur
[20 Minutes Communication] Trois sites
b pour allier gastronomie et rencontres bit.ly
/1BbpTma
i, ¢
u ep emle rrestation aprés la 2o oey Desch el
s l'ine te!
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Environ 428 000 résultats (0,87 secondes)

Economie collaborative — Wikipedia

ile0mEN n feur et qui
le
Consommation collaborative — Wikipédia
htips: ikipedia.org/wil I'LUHSUF"\F"\HUUH :ollabolatlva v
La co n col ne un modéle économique ol [usage prédor r la propriété
SERVICE lusage dun bi
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20 Minutes plonge dans I'economie collaborative

w.20minutes. frimagazir ive/ v
© e Considérée pmH beau ucoup comme I nouveau modéle
ne cesse de se développer 20 Minutes c d de




:‘r: CAS DE CAMPAGNE PUBLISHING MAIF : Des contenus produits pour

nmtes INtEéresser et engager efficacement des audiences qualifiées

assureur militant

= Un suivi permanent des indicateurs de performances
= Un contenu adapté en fonction des retours lecteurs

12 m #collaboratif ms 3 merremmrm, 16 m #collaboratif s

Unevll-ec‘on\'/érsbn' ot
participative

Spareka, I'ie'éo'l'e' Y
de la réparation | |

Un contenu pertinent pour les lecteurs :

m 76 % des lecteurs se sentent « de plus en
plus informés » sur '’économie
collaborative.

skt .. Laventurier de
£ :: FPopen-source

» 87% déclarent « apprendre des choses
grace aux articles ».

" 93% considérent que « ces contenus ont
toute leur place dans 20 Minutes ».

Source : Panel lecteurs, enquéte septembre 2016



"l cAS DE CAMPAGNE PUBLISHING MAIF : Une stratégie gagnante pour
nirutes €Ngager les audiences au-dela de la moyenne ! m

assureur militant

1248 000 visiteurs UNIques ¢2s0% vs objecti
2 074 000

Plus de 140 OO0 interactions™*

\' ATTENTION

ENGAGEMENT
Taux d’interaction :
1% des VU

VS moyenne
opérations publishing

Ind. 147 J

Metrics : mars 2015 — mars 2017
* Année 2016 **hors Twitter



