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                           Communiqué de presse   

Paris, le mardi 17 octobre 2017     

 

Demain, Paysan Breton va régaler les lecteurs de 

20 Minutes  
Pour faire découvrir sa nouvelle gamme de crêpes fourées, Paysan Breton, filiale de 

l'entreprise coopérative laitière Laïta – accompagné par Starcom, via Publicis Media Content 

– s’associe à 20 Minutes à travers une opération de street marketing.  

L’objectif : faire découvrir à une cible jeune active urbaine, dont certains sont parents 

d’enfants, le produit phare de sa gamme : la crêpe fourrée au fondant et morceaux de 

chocolat. 

Plus de 47 000 crêpes dotées d’un emballage individuel spécialement conçu pour l’occasion 

seront ainsi co-distribuées avec le journal 20 Minutes à Paris, Rennes, Nantes, Toulouse et 

Bordeaux. 

 

 

 

 

 

Afin de maximiser l’impact, ce dispositif événementiel est 

soutenu par une insertion publicitaire dans l’édition du 

jour, intégrant un bon de réduction de 50 centimes.  

 

20 Minutes, le média d’activation pour les marques 

Selon une étude Harris Interactive, 20 Minutes est la 

marque de presse d’information où la publicité donne le 

plus envie d’acheter. 

Tout savoir sur Paysan Breton ? Rendez-vous sur 

https://www.paysanbreton.com/            

http://www.20minutes-media.com/wp-content/uploads/2017/07/Etude-Harris-Interactive-20-Minutes.pdf
https://www.paysanbreton.com/

