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Communiqué de presse

Lundi 19 mars 2018

L’armée de Terre, parmi les premiers
recruteurs de France, utilise 20 Minutes
pour attirer de nouveaux candidats

Dans le cadre de sa 9°™ campagne de recrutement (2016-2018) visant a attirer de
nouvelles recrues, I'armée de Terre — accompagnée par Dentsu Aegis Network - a
confié a 20 Minutes un dispositif de création de contenus, a paraitre aujourd’hui.

La campagne a pour objectif d’attirer un public de jeunes agés de 15 a 24 ans en phase
d’orientation professionnelle. L’enjeu : lui faire découvrir 'éventail des métiers et les multiples
possibilités de carriére au sein de 'armée de Terre pour susciter des vocations. Au-dela de
cette cible prioritaire, la campagne vise également a toucher les prescripteurs (entourage
proche, amis, famille et enseignants).

Concus par le département « Content Marketing » de 20 Minutes, en collaboration avec les
équipes de Dentsu Aegis Network les contenus mixent pédagogie, conseils et interviews
d’experts. Intégrés nativement dans I'édition du journal du jour, ils sont également mis en
avant sur desktop et mobile. L’activation de leviers sociaux via des posts sur Facebook permet
d’amplifier cette prise de parole.

« Ces contenus sont élaborés pour "matcher" avec nos audiences. L’efficacité du dispositif
réside ainsi dans la rencontre que nous créons entre nos communautés et I'annonceur. Le
contenu agit ici comme filtre actif, garantissant I'intérét autour des sujets préemptés par notre
partenaire » souligne Florent Violot, directeur commercial RH et Formation.
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https://www.20minutes.fr/magazine/production-armee-de-terre/
https://www.recrutement.terre.defense.gouv.fr/votre-volonte-notre-fierte-sengagerfr
https://www.20minutes.fr/magazine/production-armee-de-terre/
https://www.20minutes.fr/magazine/production-armee-de-terre/
https://www.20minutes.fr/magazine/production-armee-de-terre/

A propos de 20 Minutes : Créé en 2002, 20 Minutes est un éditeur d’information indépendant détenu a parts
égales par le groupe SIPA-Ouest-France, éditeur du 1er quotidien frangais payant et par le Groupe Rossel, le
premier groupe de presse francophone belge. Son audience réunit 22,4 millions d’utilisateurs chaque mois dont
75% sont numériques. |l est le leader de l'info chez les 25-49 ans.* Mobilisée dans la lutte contre les fausses
informations, la rédaction de 20 Minutes a obtenu la labellisation du tres restreint IFCN Network. L'entreprise a
édité, en 2011, une charte éthique et déonthologique, définissant les valeurs ainsi que les regles de vie
professionnelle portées par chacun des collaborateurs de 20 Minutes.

*source : étude ACPM ONE Global V4 2017
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