+=VYM-= COMMENT PROMOUVOIR UNE NOUVELLE
MARQUE AUPRES D’UNE CIBLE JEUNE ?

Les objectifs I’ +I=¥Y M=

== S’engager en faveur de la prévention et promotion de la santé des jeunes

RODUCTION ~+zvmz=

=~ Communiquer sur les résultats de leur étude « Les jeunes et la santé » La santé des étudiants... en danger ?
== Promouvoir ses idées et ses valeurs pour capter son public

-+ Faire connaitre les produits (mutuelle santé / assurance / santé a

I’étranger) auprés d’une cible jeune

La réponse de 20 Minutes

Un dispositif de contenus 360 bénéficiant de I’expertise rédactionnelle et
de la forte capacité de médiatisation de 20 Minutes

- 1 Vidéo Story

- 2 Digital One

- 1 page Snacking Content Print
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ENQUETE HEYME

DOSSIER DE PRESSE

3 JUILLET 2019

Cliquer pour lire ’étude

LES ETAPES DE CREATION DES CONTENUS

]

Analyse de I’étude
« Santé des Etudiants & des Lycéens »
par OpinionWay pour Heyme

Z

Développement de contenus
Par les équipes de 20 Minutes Production :
Choix des chiffres les plus marquants
Déclinaisons des contenus en e
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Juillet — septembre 2019

Vidéo en infographie, pour casser les idées
recues sur le VIH auprés d’une cible de 18-30 ans

facebook

Multi-diffusés sur nos
réseaux sociaux

TRANSMISSION

LT

370 000 reach

«= Associationd’ =|= Y M = surl’ensemble des contenus Print, Digitaux et Réseaux Sociaux

DETAILS DU CONTENU DIGITAL

2 articles revenant sur les chiffres de I'étude
« Que savez-vous vraiment du VIH ? »
« Quelles sont les violences subies par les étudiants ? »
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Quelles sont les violences subies par les
étudiants ?
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10 000 VU
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+I=VYM-= DETAIL DES CONTENUS PRINT

Juillet 2019

20 PRODUCTION =~ +iZym=
1 article 20 Minutes Production /' étuctants sont exposss  de

1 page Snacking Content print mettant en avant
plusieurs chiffres importants de I’étude :

e e e Déclinaison de la page « 10 News » de 20 Minutes
1 paragraphe par thématique T m e st . e

1 etudiant sur

3adéasubl  moomemem : Association des contenus a =l= Y M=

Mise en avant des chiffres de I'étude
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+1=VYmM= DES FORMATS IMPACTANTS AU SERVICE DU CONTENU

Juillet — septembre 2019 .
Accompagner le contenu et instal‘er I’image de marque

Bandeau de Une
Augmenter la notoriété de la marque

Mutuelle - Assurance stage « Santé & l'international - Responsabilité Civile
Assurance habitation « Assurance Auto/Moto
Assurance nouveaux véhicules électriques « Assurance ski

7,5 MILLIONS -
DE LECTEURS’ ,-‘
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Test plan 2 insertions 20 Minutes — ONE 2017
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