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Ll Paris, le I8 janvier 2022
minutes ‘‘Oprnionway

#MolJeune2022

Présidentielle 2022 : intérét et attentes des jeunes 18-30 ans

A F'occasion de I'élection présidentielle francaise, 20 Minutes active son
dispositif #MoiJeune avec Ouest France et Les Journaux de Loire (Le Courrier
de I'Ouest, Presse Océan et Le Maine Libre), en partenariat avec OpinionWay.

< #MoiJeuneL022, c'est un barometre exclusif qui a pour objectif de suivre
retat desprit et l'opinion des jeunes, souvent primo-votants et comptant
parmiles plus indécis. sur lesquels nous souhaitons porter une attention
toute particuliere dans notre couverture éditoriale de la campagne » souligne
Armelle Le Goff, directrice de la rédaction de 20 Minutes.

Chague mois jusqgu'a lI'élection, quatre indicateurs seront maesurés : intérérg,
mobilisation, adhésion et niveau d'attente.

Vague I (5-13 janvier 2022) : Un intérét naissant pour lacampagne pour
une jeunesse qui peine a se reconnaitre dans les candidats

Quelgues extraits des résultats de cette premiére vague du baromeétre, publié
ce mercredi 19 janvier dans 20 Minutes, Quest France et Les Journaux de Loire:

e B2% des jeunes agés de 18 a 30 ans se déclarent intéresseés par
I'Election présidentielle.

e Seule une courte majorité (cH%) déclare se reconnaitre dans les idées
défendues par un ou une candidat(e).

e Les jeunes anticipent peu de transformations suite a I'élection, et ce,
méme dans le meilleur des cas pour esux : moins d'un jeune sur deux
(HB%) pense que les choses changeront si leur candidat fétiche est élu.

e UB% seulement ont lintention de se déplacer le jour J.

>>> Télécharger le rapport intégral <<<

Source : Etude #MoiJeunel022 réalisée en ligne du 5 qu 13 janvier 2022 auprés


https://www.20minutes.fr/politique/3218747-20220119-presidentielle-2022-selon-barometre-80-jours-premier-tour-seuls-45-18-30-ans-comptent-aller-voter
https://www.ouest-france.fr/elections/presidentielle/presidentielle-des-jeunes-votants-motives-mais-qui-peinent-a-se-reconnaitre-dans-les-candidats-6322583a-7877-11ec-9abb-ed9f67513579
https://static.20minutes-media.com/wp-content/uploads/2022/01/19111122/OpinionWay-pour-MoiJeune2022-Les-18-30-ans-et-lelection-presidentielle-Janvier-2022_18-01-avec-synthese-LIGHT.pdf

d'un échantillon représentatif de 1026 jeunes Ggés de I8 ¢ 30 ans (selon la
meéthode des quotas)

Important : Toute publication totale ou partielle doit impérativement utiliser la mention
compléte suivante : étude #MoiJeune 20 Minutes — Ouest France — Les Journaux de
Loire — OpinionWay et aucune reprise de I'enquéte ne pourra étre dissociée de cet
intitulé.

A propos de #MoilJeune : #MoiJeune, le selfie de la jeune génération” est un
vaste projet d'étude lanceé par 20 Minutes en 2016, en partenariat avec
linstitut OpinionWay. Il réunit des jeunes agés de I8 a 30 ans qui s'expriment et
construisent le portrait de leur génération au travers d'une étude inédite et
collaborative. 20 Minutes a déja réeussi a engager plus de 5 000 jeunes et
réalisé plus de 150 000 interviews. Pour coller au plus pres aux usages de la
ciblg, les études sont entiérement réalisées sur un site mobile via des alertes
sms. Tous les résultats des enguétes sont accessibles sur le site
WWW.Moijeune.com.

A propos de 20 Minutes : Créé en 2002, 20 Minutes est un éditeur
dinformation indépendant détenu a parts égales par le groupe SIPA-Ouest-
France et par le Groupe Rossel. Seul grand média francais indépendant de
tout groupe financier, industriel ou commercial, 20 Minutes définit sa raison
d'étre, véritable moteur du projet d'entreprise, ainsi: " étre un trait dunion
indépendant entre citoyens respectueux et bien informeés". Son audience
réunit 20 millions d'utilisateurs chague mois dont plus de 80% sont
numeérigues. Mobilisée dans la lutte contre les fausses informations, la
rédaction de 20 Minutes a obtenu la labellisation du treés restreint IECN. Sur le
plan publicitaire, 20 Minutes a recu le label Digital Ad Trust (display et vidéo)
attestant son engagement en faveur de pratigues publicitaires responsables.
L'entreprise a édité, en 20Il, une_charte éthique et déontologique, définissant
les valeurs ainsi gue les regles de vie professionnelle portées par chacun des
collaborateurs de 20 Minutes. Source : ACPM One Next Global Vi 202|

Contact presse : Anne Baron abaron@20minutes.fr

A propos d'OpinionWay : Créé en mars 2000, pionnier de la digitalisation des
études, le Groupe OpinionWay est un acteur majeur de linnovation dans les
études marketing et opinion. Sa vocation consiste a rendre le monde
intelligible pour agir aujourdhui et imaginer demain. Le Groupe intervient dans
de nombreux domaines comme la compréhension des marches, les
problématiques de margues, le développement de produits et de services, etc.



http://www.moijeune.com/
https://www.poynter.org/channels/fact-checking
http://www.digitaladtrust.fr/le-label/
http://www.20minutes.fr/medias/8110-20060220-charte-20minutes
mailto:abaron@20minutes.fr

aupres de cibles BtoB ou BtoC pour des clients a forte notoriété en France
comme a linternational. OpinionWay est membre actif dEsomar et développe
une politigue RSE depuis 2007. Il est certifié depuis 2009 ISO 20252 par
'AENOR et membre de CroissancePlus.



