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LES OBJECTIES DE LANN ; ‘: :

. A l'occasion de I'Octobre Rose, le mirucss e CANCER 2 REE

laboratoire Gilead, en partenariat avec
I'association Jeune & Rose, lance une

campagne de sensibilisation aux gestes
d'autopalpation a destination des jeunes
femmes de 18-35 ans.
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Avec deuXx surcouvertures en fil rouge sur

octobre, la campagne joue avec finesse: r‘%\ e e e

- la connivence avec nos lecteurs a travers i | SEER R
le clin d'ceil « 20 minutes devant vous »

- l'affinité avec le lectorat jeune et féminin i ey
du journal ‘

« Il'impact du format premium (+5pts de
mémo) et linterpellation en CI puis la
fonction pédagogique en C2

Source : *BDD Efficacité 20 Minutes, moyenne 20I4-2022
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