HORIZON 2025 : REINVENTER
UNE MARQCUE ICONIQUE




UNE NOUVELLE ETAPE DANS NOTRE HISTOIRE POUR
S'ADAPTER AUX USAGES & AUX ATTENTES DE NOS LECTEURS

HORIZON 2025... ET AU DELA

PLUS DE 20 ANS D'HERITAGE

UN MEDIA D'INFO ET DE

UN MEDIA D'INFO DIVERTISSEMENT
PRINT + DIGITAL DIGITAL + TV

UNE PRODUCTION QUOTIDIENNE DE CONTENU
LIQUIDE CROSS-CANAL



Une nouvelle identiteée
en phase avec nos ambitions

2 minutes

TOUT LE MONDE S'Y RETROUVE
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UNE AUDIENCE JEUNE, ACTIVE ET CSP+
STRUCTURE DE NOTRE AUDIENCE

l 6 M D'INTERNAUTES | MOIS

margue de presse et
d'actualité préférée
des Francais

IOO M DE VIDEOS VUES PAR MOIS !
86% DE NOTRE AUDIENCE EST SUR MOBILE

Source : OneNext Global 2024 S| — Total Internet 30J




STRUCTURE DE NOTRE AUDIENCE

51% 49%

DE FEMMES D'HOMMES
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REPARTITION DE NOTRE AUDIENCE I

HAUT DE FRANCE
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20 Minutes, fortement présent sur les réseaux
sociaux qui répond aux houveaux usages
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UN MEDIA GRATUIT D'INFO GENERALISTE
mln ET DE DIVERTISSEMENT VIDEO/DIGITAL/TV

LE MEDIA COMPAGNON
DU QUOTIDIEN DES FRANCAIS

Notre lighe : factuel, non partisan, familier

EN 3 MOTS
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UNE ACCELERATION SUR LA DIMENSION MAGAZINE DEPUIS 2 ANS

PLUS D'l/3 DE NOTRE TRAFIC PROVIENT DES ARTICLES MAGAZINES
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Un terrain de jeu idéal pour

la création de contenus [{{¢[¥][ 15

) CONCEPTION

Définition de la thématique annonceur et objectifs de campagne

{ch:, PRODUCTION

Réalisation du contenu pour 'annonceur sur-mesure
par nos équipes rédactionnelles et techniques

@))) DIFFUSION

Relai de 'opération sur tout notre écosystéme en adaptant
les contenus produits selon le canal de diffusion

Article + Vidéo
sur 20minutes.fr

Capsule vidéo
dans une émission
20 Minutes TV

Replay sur
20minutes.fr

Caroussel / vidéo d'1min30 sur les
réseaux sociaux
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NOTRE TERRAIN DE JEU:
LE CONTENT MARKETING




NOS OFFRES CLASSIQUES Tarif on demand

UNE VISIBILITE PUISSANTE SUR TOUT NOTRE ECOSYSTEME

Profitez de notre expertise éditorial Profitez de notre expertise de production
a travers un article a travers une videéo

X minutes

4 | Le vélo, un nouveau réflexe francilien 7
20 idées de génie pour des vacances
réussies

]

» 000GO0s &
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P _ . _ Réalisation de vidéo sur-mesure
Rédaction d'un article sur-mesure

(interview, reportage, plateau TV..) ’
M.ec.llatlsatlor.n bulssante sur touF ! ecos:.y§teme Meédiatisation puissante sur tout I'ecosystéeme \d
digital et social pendant 2 semaines minimum _ _ _ o W
digital et social pendant 2 semaines minimum \\“&
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L'OFFRE VERTICALE Tartt on demana

UNE VISIBILITE AU SEIN D'UN CONTEXTE AFFINITAIRE

Profitez de nos univers contextuels et devenez

un acteur majeur de ce secteur sur 20 Minutes

TRAVAIL INTERIMAIRE,
actual & o | CREATION D'UN DISPOSITIE EDITORIAL
SUR MESURE:
BRI o - Vs et 06 o CHOMaAge peri i votrs rriFe o Aves cluings activid St vorus voules wise ° RédaCtion d'articles
o [ A e Productions de vidéos..

iMiers

‘offres — o s ; e un avis de

‘emplol e - - i 2 recherche pour retrouver
- G . g — un gagnant

Chomage ou changement de carriére, quel impact

sur ma retraite ?
nolig, c'est

& 17:a2
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N COUP OGN
La France « submergée »
par l'immigration ? La
réponse en une carte

: | DISPOSITIF PUBLICITAIRE EN FIL ROUGE :
1 SUR LA VERTICAL DE VOTRE CHOIX
® Habillage de la Home Page avec logo annonceur et
de tous les articles de la rubrique (habillage +
compagnon + pavé mobile)

0N NE RIGOLE PLUS
Ftudes, petits boulots...
I'humoriste Redouane
Bougheraba partage les
secrets de son parcours et
ses conseils

S LIVE

g 3 ENE EN DIRECT Guerre
en Ukraine : « Un mauvais
réve ».. L'armée russe se
rapproche d'une nouvelle
région...

o Amplification des contenus sur tous le site 20
Minutes et les réseaux sociaux




L'OFFRE #+MOIJEUNE

UNE VISIBILITE CIBLEE POUR TOUCHER LA JEUNE GENERATION

Tarif on demand

DONNER LA PAROLE AUX I8-30 ANS SUR DIVERS SUJETS (MOOD, TENDANCES, CONSO..

Interrogez notre communauté sur un sujet gui les concerne et diffusez votre message massivement

-

AVEC SA CIBLE

METHODOLOGIE

UN PROJET CONCU EN 2016
AVEC LINSTITUT DETUDES
“opinionway peNSE ET CONSTRUIT

Tw préfénes -

o
EI} A‘ des 18-30 ans pensent
que ChatGPT ouvre
su'“nE LES plein de |_'1|L'j5|}1.-_‘|;'_l_ ves
CONSEILS DE

CHATGPT
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56% | PR
o % ‘: ‘ IL‘ des 18-30 ans comptent
— = iis Dol
DES 18-30 ANS W curs wavai

OUALIFIENT LEURS =¥ oo
ENQUETES

+ DE 160 ENQUETES REALISEES
AUPRES D'UN PANEL DE 5 000
MEMBRES REPRESENTATIF DES
18-30 ANS

Article NN
"Digital One" &

90% des jeunes ont conscience de
limportance du consentement

PARTENARIATS

PENSER UN DISPOSITIF ORIGINAL ET
INTEGRE POUR MIEUX COMPRENDRE
CETTE GENERATION AU TRAVERS
D'UNE ETUDE MOIJEUNE ET AINSI
MIEUX LES ADRESSER



L'OFFRE HACKING 24H

UNE VISIBILITE OPTIMALE PENDANT 2UH

I HACKING DE NOTRE SITE PENDANT 24H:
® Logo 20 Minutes
e Couleur du site

CAMPAGNE CONTENU :
| ARTICLE + 2 VIDEOS
* Visibilité de marque optimale : logo [ habillage [ CTA
¥ ° Médiatisation en native et sur les réseaux sociaux

C":]NG_,Q DE VERSAILLES " i . "
Un congrés et apres ?... Cing ques’tions_m
linscription de I'IVG dans la Constitution francaise

120k NET

6M DINPRESSIONS

3M DE VISITES

——

SUR L'ENSEMBLE DU SITE
20 Minutes.fr
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NOTRE EXPERTISE
A VOTRE SERVICE




Actual devient la référence de I'emploi chez 20 Minutes a

St e |
travers la co-création de la verticale "Vie Pro” @ actua
CONSTRUISONS ENSEMBLE
VOTRE TRAVAIL
Avec un job board ! Un partenariat édito en fil rouge avec:
— e e CR— ~ e Création d'une rubrigue « fiche métier », des articles co-
S LSS écrits avec Actual + Intégration technique d'un bouton
pmen " @actual jobpass

FORMATION.

Choémage ou changement de carriére, quel impact
AN sur ma retraite ?

té au chomage pendant votre carriére ou aves changé d'activité et vous voulez
i ul i 5 T

e Création d'un podcast « Postule » sponsorisé par Actual

| e Habillage de la Home Page « Vie Pro » et des articles de la
| a ’| rubrique
+ | campagne de médiatisation ciblée avec notre data Ist

I'humoriste Redouane
Bougheraba partage les

secrets de son parcours et
ses conseils

DE PAGES VUES ORGANIQUES SUR
LES CONTENUS ACTUAL
D'OCTOBRE A DECEMBRE




20 Minutes et Dacia proposent aux franciliens de s'eéchapper
du tumulte des JO pour partir a I'aventure

Un dispositif édito avec:

IIIIII

: e Une production vidéo TV immersive au sein de
_ notre émission "Viens je ttemmene”

e Une prise de parole éditoriale sur 20minutes.fr
avec des articles éditoriaux

- Changerz d'air & évadez-vous

[ pmgwes len Sreovtieres cbe Meny ek dvacdee-rmne, | Tlede-France regripe - A

' EDIBYBE e Une amplification social avec diffusion des
pendant vidéos sur tout I'écosystéme de 20 Minutes

les JO

DE VIDEOS VUES
A 3SEC

DE REACH

AU GLOBAL




20 Minutes met en lumiere les produits d’'Etam a é‘
I'occasion d'un temps fort de marque [am

i o Un dispositif édito avec:

| pailles en papier

[N

e | article "whishlist" pour mettre en avant les
produits Etam a l'occasion de la St Valentin

n Saint-Valentin : la wishlist mode et lingerie :
d’Etam Elam

- La Saint-Valentin approche 4 grands pas. Que vous voyez seule ou
accompagnie, limportant c'est de se faire plaisir. Voici quelques suggestions sexy et
romantiques signées Etam, 4 ajouter & votre “love wishlist™.

e Médiatisation sur tout I'écosysteme de 20
Minutes

Sl bty | L b i niilint g P ol o

chez Lidl conire ‘i
l'ouverture généralisée

D'IMPRESSIONS




Véligo

20 Minutes met en avant le service de vélo public a destination L ocmron =
des 25-55 ans

mobilités L

Un dispositif édito avec:

e | vidéo reportage avec un utilisateur Véligo pour
mettre en avant les avantages et services et |
format micro trottoir avec un contenu décalé pour

sensibiliser sur la sécurité

Q0C

e | article pédagogique pour faire de la prévention

¥ ke i SR R D % WV () ) empllﬂcc\atlon FIe_s vidéos sur tout notre
e _ 0 | Jouxclcustes manciensec 8| 1 55 | écosysteme digital

| Francigangs Pour virer S ot

nﬁuggq@fnn LS

DE REACH
AU GLOBAL

DE VIDEOS VUES
AU GLOBAL




20 Minutes renforce la notoriété d'un nouveau produit @

Un dispositif édito avec:

e Production d'une vidéo face cam avec un ton
|éger et de proximité dans laquelle on suit

u moluTloN | ‘ Mickael qui aborde le sujet de I'nydratation.

e Campagne display avec retargeting et lookalike

E 5 Eﬂlﬂll‘! luur mieux sh';rdrater au qulln!im

e Amplification sur tout I'écosystéme social de
20 Minutes

D'IMPRESSIONS
AU GLOBAL
DE REACH




20 Minutes fait connaitre la "House of Flavour" de Wingstop Jovey
pendant les JO

Un dispositif édito avec:

e | vidéo reportage pour faire découvrir le nouvel
événement de Wingstop et ses produits durant les JO

e Diffusion sur le site de 20 Minutes via un article écrin
et sur les réseaux sociaux

~#-4\"8 DE VIDEOS VUES

ol itien commarciale

On était a 'ouverture du pop-up “House of

2,IM DE REACH
VS OBJ 1,7M AU GLOBAL




20 MINUTES et BPI France soutiennent les entrepreneurs bpi

des quartiers SERVIR LAVENIR

Un dispositif édito avec:

e | vidéo reportage au coeur de I'événement

Fun Frarare

e 3 articles pour présenter les initiatives de BPI avec une
approche ludique et pédagogique aupres d'un public jeune.

ENTREPRENEURIAT miscczr

qu rtiers ¢ D'AVRIL A DECEMBRE 2024

e | @mission spéciale, mettant en avant le programme
Entrepreneuriat quartiers 2030 de BPI, et annongant
I'événement a venir

L

!‘"“ Entrepreneuriat Quartiers 2030 : la grande m
I/ Tournée de I'entreprencuriat dans les quartiers =

W R AT irt iFl|! '

e Médiatisation optimale sur tout I'écosystéme de 20Minutes
et 20'TV digital et social

DE VIDEOS VUES
",Sséﬂ!ﬁ( AU GLOBAL

DE REACH
AU GLOBAL
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20 Minutes aide a recruter des jeunes au sein de la Marine
Nationale

.

MARINE
NATIONALE

Un dispositif édito avec:
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Sport Tempo High-Tech Planéte Vie Pro Conso Guide d'achat Jeux Services

e | vidéo interview "au taff" pour faire connaitre la
32 #ommames ] & e Lo - ICE diversité des missions de la Marine Nationale et les
' opportunités de carriere

e Diffusion sur le site de 20 Minutes via un article écrin et
sSur les réseaux sociaux avec un call to action en
premier commentaire renvoie vers les offres d'emploi.

Kevin, un mécanicien passionneé sur le P
pont -la

WL
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20 Minutes et Refashion sensibilise le grand public aux enjeux .
du principe d'écoresponsabilité autour de I'univers du textile Re_fashlon

Un dispositif édito avec:

Diver ort Tempo High-Tech Planéte Vie Pro Conso Guide d'achat Jeux Services

e L vidéos « TIPS » incarnées par une journaliste content
) == Jom - autour de l'upcycling (recoudre un bouton en cing

|ﬁii’5'g'i'gn minutes, enlever un chewing-gum, donner une deuxiéme
[Re_fashion | vie & ses chaussures..)

PN g e a P L

e Diffusion sur le site de 20 Minutes via un article écrin et
sSur les réseaux sociaux

D'IMPRESSIONS
AU GLOBAL
DE VIDEOS VUES
AU GLOBAL

Quatre conseils pour prolonger la vie de
ses vétements et chaussures Re )
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20 Minutes promeut lI'apprentissage aupres des jeunes
agés de 16 a 30 ans

Chambres
- Metiers
o Artisanat

Entre | d &5 feques et réalind Fanisanat. Cest quoi 7 Cédric Exare, fleuriste et formateur en

S G o Un dispositif édito 1009 social avec:

e | enquéte via le panel 20 Minutes #MoiJeune pour
connaitre leur sensibilité aux métiers de l'artisanat

e | restitution des résultats via des formats sociaux
Cédric Exare (carrousel & vidéo témoignage) pour lever les a prioris.

Artisan fleuriste & formateur

DE VIDEOS VUES
906
e al | DE REACH
85% "} m

~ des jeuﬂ trouventl -W |a sociéte. Les artisans voient les

sont des Etiers q résultats concrets de leur travail, réalisé
rendent fiers* de leurs propres mains, donnant forme
au monde qui les entoure.




TOUJOURS PLUS D'INNOVATION




=
VOICI LE PROGRAMME DES \\?
PREMIERES EMISSIONS :

PLEIN LES POCHES ! q L'émission qui met le pouvoir d'achat a portée de

main!
?’@ TU PEUX PAS TEST ! Préparez-vous a choisir avec le sourire grace a
ll ° nos tests totalement audacieux
Q ON VOUS EN DIT PLUS ! n " :
) . q Dans "ON VOUS EN DIT PLUS", Noham Huclin nous

plonge au coeur des préoccupations de chacun




D 4 - - L’ossature de chaque émission est
es e m I SS I 0 n S composée de séquences réutilisables sur
les différents supports. Longueur,

p ré - d écou pées construction, charte, écriture image,

montage... Tout est pensé en amont pour
que chaque extrait soit réutilisable.
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Chaque « capsule » de 'émission donne naissance a une vidéo ainsi qu’a un article écrin.
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