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PARTENAIRE OFFICIEL DE LA

du 30 oct. au 02 nov. 2025




POUR SA IUEME EDITION
20 MINUTES ACCOMPAGNE

LA PGW COMME PARTENAIRE

P\

Cette annéeg, la PGW fait peau neuve : nouvelle
programmation, nouvelle équipe. Les ingrédients sont
réunis pour faire de ce rendez-vous de référence de la
. culture gaming un succes populaire. Un coeur 1259

: gaming alimenté par des animations et événements de
! S premier plan.

2 minutes

PARIS 30 OCTOBRE ﬁ
GAMES 2 NOVEMBRE ~ s'empare de I'événement.

PARIS EXPO - PORTE DE VERSAILLES Une série d'articles et d'interviews dédiés pour une plongée

WWW.PARISGAMESWEEK.COM _ . : _ g
iImmersive dans 'ambiance unigue de lI'évenement.




_PROFITEZ DE LA TENUE DE
L'EVENEMENT POUR TRAVAILLER
AVEC NOUS

ARTICLE BRANDE, VIDEO,
SPONSORING, CARROUSEL...

écoute pour oormv:lr v;t.ro Eﬁﬂzs RS
wm ! I:I : : PARIS EXPO - PORTE DE 'UEFISﬂ!LL::

WWW.PARISCAMESWEEK.COM




20 MINUTES, UNE MARQUE DANS LE COEUR
DES FRANCAIS

, MARQUE DE PRESSE ET
l 5 '.I. DE LEGTEURS &l D'AGTUALITE PREFEREE
[ | MENSUELS o DES FRANCAIS

MARQUE NEWS LA PLUS

72 DE VIDEOS CONSULTEE CHAQUE
VUES PAR MOIS SEMAINE EN LIGNE

DEPUIS Il ANS

*Source : Médiamétrie Internet Global Moyenne Janv-Mars 25 / Vues réseaux sociaux + site&app 2025 / Rapport Marque préferée / Reuters Digital News Report 2025
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NOUS SOUTENONS LA PASSION DE MILLIONS o 2
DE JOUEURS.

LA PASSIONNEE L'E-SPORTIF

L.IM intéressés par 3.5M jouent régulierement 553K regardent des
les jeux vidéo et I'e-sport aux jeux vidéo compétitions d'e-sport ala TV
ou lisent des articles

¥ 30% cou | Ind. 14 28% couv | Ind. 107 & 3% couw | Ind. 158

Source : OneNext Insight 2025.



LANCEMENT D'UNE VERTICALE GAMING v 2

3 THEMATIQUES

) TWITCH &
JEUX VIDEO E-SPORT INFLUENCEURS

30 HM

articles de pages vues

par mois environ estimées*

SUJET
EVERGREEN

VULGARISATION

* sur 12 mois

Exemples d'articles

“Les 10 joueurs d'e-sport les plus titrés de I'histoire”

"Pégases 2025 : les grands gagnants de I'annég” & = J

9 "5 jeux vidéo qui donnnent des cours d'Histoire"






VENEZ PARLER DE VOTRE JEU, PRODUIT OU SERVICE; 2l

CONTENU

| campaghne site en display pavé

pendant la semaine de I'évenement (7))

| article brandé

(sur votre produit/service + concours pour gagner des places pour la
PGW)

2 insertions newsletter

pour promouvoir votre produit/service

I carrousel Instagram

10K visiteurs uniques sur l'article
1,2M impressions du format mettant en avant
I'article
750K impressions du pavé display
300K reach du carrousel
L2K contacts sur les newsletters (309
d'ouverture)



VENEZ PARLER DE VOTRE JEU, PRODUIT OU SERVICE; 2l

CONTENU

| campaghne site en display pavé

I campaghe display 100% PDV sur notre
verticale Gaming

pendant la semaine de I'événement (7])

I article brandeé

(sur votre produit/service + concours pour gagner des places pour la PGW)

3 insertions newsletter

pour promouvoir votre produit/service

I carrousel Instagram

I0K visiteurs uniques sur l'article
1,2M impressions du format mettant en avant
I'article
750K impressions du pavé display
300K impressions display verticale Gaming
300K reach du carrousel
63K contacts sur les newsletters (309
d'ouverture)



VENEZ PARLER DE VOTRE JEU, PRODUIT OU SERVICE; 2l

CONTENU

| campagne site en display paveé
| campaghe display 100% PDV sur notre verticale Gaming

pendant 2 semaines autour de I'événement

2 articles brandes
I (sur votre produit/service + concours pour gagner des places pour la PGW)

L insertions newsletter

pour promouvoir votre produit/service

I carrousel Instagram

1 vidéo reportage
pendant la PGW
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IOK visiteurs unigues par article
2.5M impressions du format mettant en avant
" . . I'article
oyt M 750K impressions du paveé display
Ty W L %sr'l b 600K impressions display verticale Gaming
Al LN 300K reach du carrousel
8UK contacts sur les newsletters (30%
d'ouverture)
IM de vues sur la vidéo (a 3sec.)




)y Zmin
VENEZ PARLER DE VOTRE JEU, PRODUIT, SERVICE "°
SOCIAL MEDIA SOCIAL MEDIA NEWSLETTER
SOCIAL MEDIA organique + amplification organique + amplification Meta /0k abonnés pour la NL Matinale et 30K
dark Meta pour High-Tech

o §f0 ‘®-

Article Carrousel Vidéo Newsletter
2min
SITE ET APP 2min

Hébergement
+ native ad

SITE ET APP
pre-roll + hébergement
dansun article ecrin

..



SERVICE

CREER UN LIEN EMOTIONNEL AVEC LE PUBLIC
Un article ne vend pas seulement un produit/service, il peut raconter une
histoire.

MULTIPLIER LES POINTS DE CONTACTS
Donner vous l'opportunité d'étre vu autrement.

CREER DE LA MATIERE POUR VOTRE COMMUNICATION
Nos articles peuvent étre décliné en citations ou posts sur les réseaux sociaux
pour nourrir votre écosystéme promotionnel.

Exemples d'articles

0 "Pourqgquoi il ne faut pas rater [nom du jeu]"

COMMUNIQUEZ SUR VOTRE JEU, PRODUIT OU

Divertissement Sport Tempo Planéte Vie Pro Conso Guide d'achat Jeux Services

Sciences Espace Jeux vidéo Réseaux sociaux By the Web Amazon Google »

« Death Stranding 2 » : De Léa Seydoux a Keanu
Reeves, ces stars qui « jouent » dans des jeux vidéo

Avec « Death Stranding 2 » qui sort ce jeudi, Hideo Kojima pousse encore plus
loin I'hybridation entre jeu vidéo et cinéma. Acteurs scannés, voix captées, mouvements
enregistrés : les stars s'invitent en haute définition dans les mondes numériques

"\Jotre dos mérite mieux qu'un tabouret : on a trouveé le fauteuil qui sauve vos sessions de 6h"

9 "Nutrition gaming : tout ce gu'il faut savoir sur [marque]”



SERVICE

MISE EN SCENE NARRATIVE (POUR UN JEU PAR EXEMPLE)

Raconter une histoire en plusieurs slides (univers du jeu, gameplay, coulisses, mise
en avant du stand a la PGW..)

VISIBILITE PREMIUM SUR UN MEDIA AFFINITAIRE ET GRAND PUBLIC
Un contenu en phase avec nos lecteurs et synchronisé avec une actualité
événementielle (PGW)

CAPTEZ L'ATTENTION EN QUELQUES SLIDES

Mettez en scéne votre produit ou votre service

Exemples de carrousels

0 ‘INom de votre jeu] : a tester en exclu a la PGW"

"PGW 2025 - 5 conseils de [marque] pour étre bien équipé”

6 "PGW 2025 - 5 conseils de [marque] pour bien profiter du salon”

COMMUNIQUEZ SUR VOTRE JEU, PRODUIT OU
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COMMUNIQUEZ SUR VOTRE JEU, PRODUIT OU
SERVICE

UN FORMAT IMMERSIF, ATTRACTIF ET DYNAMIQUE

Faite vivre votre produit/service en lui donnant plus de profondeur

CREER DE LA PROXIMITE AVEC LES JOUEURS
Connectez votre marque a un évenement immanquable pour les fans de jeux vidéo

GAGNER DE LA VISIBILITE EN YOUS ASSOCIANT A UN MEDIA DE
CONFIANCE

Exemples de vidéos

0 "PGW 2025 - [Nom du jeu] a déclenché des cris, des fous rires, et... un
bisou”

"PGW 2025 - Décrypter le salon PGW avec [nom de la marque]”

9 "PGW 2025 - Les recos jeux de [marque]” (Itw d'un réprésentant de la marque sur le salon)




UN CANAL DIRECT OU L'ATTENTION REIGNE

COMMUNIQUEZ SUR VOTRE JEU, PRODUIT OU
SERVICE

Facile a mettre en place (image, texte, lien)

UN FORMAT 100% CLIQUABLE

L'insertion permet d'intégrer un lien vers votre site, vers la bande annonce de votre jeu..

UNE AMPLIFICATION NATURELLE D'UNE CAMPAGNE MULTI-FORMAT

Complément d'une présence sur site, réseaux ou vidéo qui permet de multiplier les points de

contact, avec un discours cohérent

Exemples d'insertion

0 Promotion du jeu dans une banniéere

Lancement d'un jeu concours

1a matinale.. 2w

POLITIQUE
Francois-Xavier Villain, maire de Cambrai depuis plus
de 30 ans, est mort

.........

Francoiz-Xavier Villain etait maire de Cambrai sans discontinuer depuis

1902 et depute de 2002 2 2017

Vous n‘oublierez jamais votre
premiére partie
Novitates autem si spem adferunt, ut

tamquam in herbis non fallacibus fructus
appareat, non sunt illae quidem

Je découvre le jeu

9 Image du jeu + citation de joueurs ou de tests + redirection vers la bande annonce



SERVICE

CAPTEZ 100% DE L'ATTENTION DE 100% DES LECTEURS
Une campagne display qui s'inscrit un contexte éditorial ultra affinitaire

MEMORISATION DE LA CAMPAGNE
Votre message est répété dans un contexte homogeéne pour créer une empreinte forte

UN ECRIN PUBLICITAIRE 10095 PERSONNALISABLE

Vous avez la main sur 'ambiance visuelle de toute la verticale (habillage, CTA immersifs..)

Et sil'art et le jeu vidéo parlaient le méme langage ?

Death Stranding 2 : On the Beach - L'Art en Seine arrive i Paris
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COMMUNIQUEZ SUR VOTRE JEU, PRODUIT OU

Actualité Regions Divertissement Sport Tempo High-Tech Planéte Vie Pro Conso Guide d'achat Jeux Services

DISPLAY HABILLAGE

Twitch Discord Electronic Arts Nintendo Playstation Xbox

Jeux vidéo

« Relooted », le jeu vidéo ou I'on braque les musées

occidentaux pour récupérer les artefacts africains

RESTITUTION - « Relooted », jeu vidéo sud-africain, imagine a travers une aventure fictive la
restitution du patrimoine africain en braquant des musees occidentaux

Les + lus Les + |lus Culture

Musk, Tesla dévisse en
bourse




ET COMME IL EST FACILE DE FAIRE DES = o
REFERENCES AU JEU VIDEO...




Notre équipe commerciale
reste a votre disposition:

L
OPS@20MINUTES.FR m I “
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