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MARS, UN MOIS PENSE POUR
AGIR ET ENGAGER

En mars, 20 Minutes crée des concepts originaux pour animer les
journées mondiales clés :

3 mars 18 mars 22 mars 23 mars
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Journée mondiale Journée mondiale Journée mondiale Journée meteorologique
de la vie sauvage du recyclage de I'eau mondiale

Chaqgue initiative est penseée pour offrir un environnement pertinent et impactant pour les
annonceurs, en transformant sensibilisation et engagement en opportunités de visibilite et
de storytelling responsable.
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o 1ERE MARQUE
DE PRESSE ET D’ACTUALITE PREFEREE
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DE LECTEURS/TRICES PAR MOIS DE 35-59 ANS

Indice 120 g
x ndice Indice 120
SEME
SITE D’ACTUALITE EN TEMPS PASSE PAR JOUR SUR LE SITE
48% o7% 40%
129M URBAINS D’ACTIFS DE 18-34 ANS
Indice 107 Indice 107 EN SOCIAL MEDIA

DE VIDEOS VUES PAR MOIS
DONT 77/M VUES SOCIAL MEDIA

M 48% 22%

FEMMES HOMMES

DE FOLLOWERS SOCIAL MEDIA

e Source : Médiamétrie Internet Global moy. Janv-Jui 2025 / Mes vidéo Digiteka & aux sociaux %
mlnutes Sept 25 (YT, Instagram, Snapchat, Facebook, Dailymotion, X, Tk R/ Marque préfér d Francai
(OpinionWay)



DES AUDIENCES FORTEMENT IMPLIQUEES
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DANS LES ENJEUX ENVIRONNEMENTAUX.

Y

8M

de lecteurs 20 Minutes
ont pour centre d’intéerét
’environnement

32% couv Ind. 124

superieur au Monde, au Parisien et au Figaro
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11,4M

de lecteurs 20 Minutes
pensent que les gens ont le
devoir de recycler

°,2M

de lecteurs 20 Minutes
sont prét a payer plus cher les
produits qui respectent
I’environnement

Ind. 112

superieur au Monde, au Parisien et au Figaro

92,1M

lecteurs 20 Minutes
sont trés soucieux des
problemes liés a ’environnement

Ind. 107 Ind. 102

superieur au Monde, au Parisien et au Figaro

29% couv 28% couv 27% couv

2,9M

i
lecteurs 20 Minutes

achetent leurs equipements
de loisir en fonction du faible
impact environnemental

31% couv Ind. 120

superieur au Monde, au Parisien et au Figaro

Source : OneNext Insight 2025
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QUATRE TEMPS FORTS
POUR CELEBRER NOTRE PLANETE
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Conso Guide d'achat Jeux Services

Chaque geste, chaque action, chaque
prise de parole peut contribuer a un
monde plus durable. Avec 20 Minutes,
guatre journées mondiales offrent autant
de moments pour raconter ces histoires
gqui comptent.
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_ Journee de I'Eau: Des actions de senmbnlnsatmn ' Fere o

Ce dispositif editorial est flexible et
modulable : il permet de vous associer a la
journée la plus pertinente selon votre
message, tout en benéeficiant d’un
environnement credible, engage et
immersif, qgui touche un public sensibilise
et actif.

Les +lus Lesj "‘"j
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Parce qu'il n'y a pas de Planéte B, "Planéte
C" c'est tous les lundis a 16h00 sur 20
Minutes TV.

Dernier Replay

c ®

Vidéos

20minutesfr G




PRENEZ LA PAROLE AUPRES DES 18-30 ANS

Projet concu depuis 2016 avec SUieey
pour donner la parole aux 18-30 ans sur des sujets
d’actu, societeés, tendances, environnementaux...

e 3500 membres représentatifs des 18-30 ans
e 186 enquétes réalisées sur des sujets variés et
d’actus

La promesse :

Permettre a une marque de dialoguer directement avec
la generation jeune, en s’appuyant sur un panel pour
poser des questions en lien avec ses enjeux et ses
valeurs.

Faire emerger un veritable “selfie generationnel”, en
donnant |la parole aux jeunes et en revelant leur vision
du monde a travers un media puissant et credible.

Une demarche authentique et engageante, avec des

questionnaires au ton decale et de proximite, congus
pour capter I’attention et encourager la participation.
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Hey, bienvenue sur la page
d'inscription a #MoiJeune !

Il'y a actuellement plus de 5 000 jeunes
ageés de 18-30 ans qui participent au
projet #MoiJeune, pour donner leur
avis sur de nombreux sujets et faire
l'autoportrait de leur génération.

Si toi aussi tu t'inscris, tu recevras
régulierement (mais pas trop) des
enquétes trés courtes par sms, sur
plein de sujets différents : I'actu,
I'environnement, ta vie pro ou perso,
tes loisirs, ta conso, la politique, ta vie

numeérique, les causes pour lesquelles
tu t'engages, etc.

Tu peux aussi nous suivre sur
Instagram et rejoindre notre groupe
Facebook pour y échanger avec les
autres membres et les journalistes de
20 Minutes qui font souvent des appels
a témoignage.

Tous les résultats des enquétes
auxquelles tu participes seront sur le
site moijeune.com

INSCRIPTION
via un formulaire
Repondants: 700 personnes

PARTICIPATION
Envoi du lien du questionnaire via SMS

QUESTIONNAIRE
8 qguestions

PUBLICATION DES RESULTATS

Site moijeune.fr

1 rapport d’étude pour ’'annonceur
1article sur le site et I'app

1 carrousel Instagram



https://www.moijeune.fr/enquetes/

VISIBILITE EXCLUSIVE DANS LA VERTICALE

o N
* 20 Minutes propose a un annonceur de N X hinutes (v vemar) (omeery) )
maximiser sa visibilité avec un dispositif 100
% PDV sur toute la verticale “Planete”
pendant 1 mois, afin de valoriser ses

{r Actualité Locales Divertissement Sport Tempo High-Tech Planéte Gaming Vie Pro Conso Guide d'achat Jeux Services

domaines et ses offres de séjour. Hablllage +Logo
o En complément du brand content, nOS e- Environnement Energie Animaux Ecologie Météo
journalistes produiront des articles Ressources naturelles : Comment produire de I'eau

editoriaux dedies aux enjeux specifiques a potable, y compris dans les zones arides
C h a q ue J ournee : p ro t e Ct Ion d e | avie secHERESSE - Découvrez, chaque jour, une analyse de notre partenaire The Conversation. Ce jeudi,

S 3 Uvag e, g eStion et reCycl ag e d es un universitaire nous explique pourquoi le manque d’eau potable n’est pas (toujours) une fatalité
ressources, preservation de I’eau ou
comprehension des phénomenes
meteorologiques. L’objectif : renforcer votre
présence au coeur d’un univers editorial
engage et porteur de sens, en lien avec des
sujets qui comptent pour le public.

2(ﬁ1inutes Visuels et contenu non contractuels
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LE DISPOSITIF COMPLET

1 article brand Sponsoring de Sponsoring 100% PDV de Une etude sur les
content I’émission la verticale 18-30 ans
> m©jeun@
Planete C E\Dlanete Y
(1 mois) (1 mois)

1rapport 1article 1carrousel
d’etude site & app Instagram
pour
I’annonceur

KPI’s:
Visiteurs uniques garantis sur l’article brand : 10 000
Impressions garanties du format natif mettant en avant I’article brand : 1250 000
Billboards diffusés pour le sponsoring de I’émission Planete C : 56
Impressions garanties des formats display de la verticale Planete : 3 180 000
Visiteurs uniques garantis sur ’article de I'etude : 10 000
Impressions garanties du format natif mettant en avant ’article de I’étude : 1250 000
Reach social media garanti global : 540 000

°0 000€ HT




CESSION DE DROITS ET INTEGRATION
DE LA MARQUE DANS LES CONTENUS VIDEO

Conditions d’exploitation:
Votre marque béeneficie d’'un droit d’exploitation des contenus co-crees pour
une duree d’un an sur son ecosysteme digital (site web et reseaux sociaux).

Extensions possibles:
Toute utilisation sur d’autres supports (print, TV, affichage, etc.) fera I'objet
d’un budget additionnel a définir.

Intégration de la marque dans les vidéos:
Logos en rotation : 20 Minutes / Votre marque
Mention orale et ecrite dans le contenu produit.
Handshake reseaux sociaux + mention “Collaboration commerciale avec”
Placement de produit Votre margue dans les videos
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